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Education Information

Doctorate, Anadolu University, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Pazarlama (Dr), Turkey 2007 - 2013

Postgraduate, Eskisehir Osmangazi University, Sosyal Bilimler Enstitiisi, Isletme (YI) (Tezli), Turkey 2000 - 2006
Undergraduate, Eskisehir Osmangazi University, Miithendislik-Mimarlik Fakiiltesi, Makine Miihendisligi Boliimii, Turkey
1994 - 1999

Dissertations

Doctorate, Genetigi degistirilmis (GD) iirtinlere yonelik tiiketici davranislarimi etkileyen faktorler: Eskisehir’xxde bir
uygulama, Anadolu University, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Pazarlama (Dr), 2013

Postgraduate, Aile isletmelerinde kurumsallagsmaya verilen 6nem ve turizm sektoriindeki konaklama isletmeleri lizerine
bir arastirma (Alanya ve Eskisehir 6rnegi), Eskisehir Osmangazi University, Sosyal Bilimler Enstitiisii, isletme (Y1) (Tezli),
2006

Research Areas

Social Sciences and Humanities, Behavioural Sciences, Science, Technology and Society, Banking - Insurance,

Management, Demography, Education, Agriculture, Mechanical Engineering, Life Sciences

Academic and Administrative Experience

Bilecik Seyh Edebali University, 2018 - Continues
Bilecik Seyh Edebali University, 2017 - Continues
Bilecik Seyh Edebali University, 2016 - Continues
Bilecik Seyh Edebali University, 2018 - 2020
Bilecik Seyh Edebali University, 2014 - 2016

Courses

Hibe projesi Hazirlama Teknikleri, Associate Degree, 2021 - 2022, 2014 - 2015
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Uluslararasi Pazarlama, Associate Degree, 2015 - 2016

Miisteri iliskileri Yonetimi, Associate Degree, 2015 - 2016, 2014 - 2015
Turizm Pazarlamasi, Associate Degree, 2015 - 2016, 2014 - 2015
Uluslararasi Pazarlama Arastirmalari, Associate Degree, 2014 - 2015
Dogrudan Pazarlama, Associate Degree, 2014 - 2015

Yeni Pazarlama Teknikleri, Associate Degree, 2014 - 2015

Turizm Ekonomisi, Associate Degree, 2014 - 2015

Satis Yonetimi, Associate Degree, 2014 - 2015

Articles Published in Other Journals

. BIST Siirdiiriilebilirlik Endeksinde Yer Alan isletmelerin Sosyal Medya Paylasimlari1 Uzerine Bir
Arastirma
ALKARA I, Caliskan M.
isletme Arastirmalar1 Dergisi, vol.15, no.3, pp.2065-2083, 2023 (Peer-Reviewed Journal)

II. Sosyal Medya Kullaniminin Tiiketici Davraniglar1 Uzerindeki Etkisi: Bilecik Bursa Eskisehir Ornegi
ALKARA 1.
IBAD Sosyal Bilimler Dergisi, pp.415-446, 2021 (Peer-Reviewed Journal)

III. BITCOIN’IN YENI BiR FINANSAL URUN OLARAK BENIMSENMESI VE YAYGINLASMASINDA
DESTEKLEYICI VE ENGELLEYiCI OLAN UNSURLAR: BANKA CALISANLARI UZERINE BiR ARASTIRMA
AKIN F., POLAT A, ALKARA 1., TURKER Y.

Finansal Arastirmalar ve Calismalar Dergisi, vol.12, pp.550-584, 2020 (Peer-Reviewed Journal)

IV. Aile isletmelerinde Yasanan Pazarlama ve Markalagsma Sorunlar:: Boziiyiik TSO Uyeleri Uzerine Bir
Arastirmal (Marketing and Branding Issues in Family Businesses: A Research on the Members of
Boziiyiik Chamber of Commerce and Industry)

ALKARA 1, ARICI A.
Isletme Arastirmalar1 Dergisi, vol.11, no.3, pp.1313-1331, 2019 (Peer-Reviewed Journal)

V. Marketing and Branding Issues in Family Businesses: A Research on the Members of Boziiyiik
Chamber of Commerce and Industry
ALKARA I, ARICI A.
isletme Arastirmalar1 Dergisi, vol.11, no.3, pp.1313-1331, 2019 (Peer-Reviewed Journal)

VI. Importance of Branding in the Ceramic Sector: A Research in Bilecik
ALKARA I
International Journal of Scientific and Technological Research, vol.5, no.1, pp.94-107, 2019 (Peer-Reviewed
Journal)

VII. OTELLERIN SANAL BOYUTTAKI CAGRISIMLARI UZERINE BiR ARASTIRMA:"BOOKING.COM” KELIME
BULUTU ANALIZi
ARICI A, ALKARA 1.
the Journal of Academic Social Sciences, vol.42, no.42, pp.180-188, 2017 (Peer-Reviewed Journal)

VIII. GENETIGI DEGISTIRILMiS GD GIDA URUNLERINE YONELIKSATIN ALMA NIYETINI ETKILEYEN TUTUM
FAKTORLERI
ALKARA i, ARGAN M.
Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalari Dergisi, vol.9, no.17, pp.1-23, 2016 (Peer-Reviewed Journal)

IX. AILE ISLETMELERINDE KURUMSALLASMAYAVERILEN ONEM VE TURIZM
SEKTORUNDEKIKONAKLAMA iSLETMELERI UZERINE BIRARASTIRMA: ALANYA-ESKISEHIR ORNEGI
KIRACI M, ALKARA 1.

Afyon Kocatepe Universitesi, I.LB.F. Dergisi, vol.11, no.1, pp.167-197, 2009 (Peer-Reviewed Journal)



Books & Book Chapters

I. ARTIFICIAL INTELLIGENCE IN AGRICULTURAL MARKETING
ALKARA I
in: THE ESSENTIALS OF TODAY'S MARKETING, Tarakg¢1 Erdogan Inci, Aslan Ramazan, Editor, Efe Akademi, istanbul,
pp.145-168, 2023
I. Otomotiv Sektoriinde Yesil Doniisiim ve Dongiisel Ekonomi Uygulamalari:
Andag T., ALKARA 1.
in: Endiistriyel Stirdiiriilebilirlik ve Dongiisel Ekonomi Uygulamalari: Diinyadan ve Tiirkiye'den Yesil Doniisiim
Ornekleri, Bilgi¢ Abdiilbaki, Balbay Senay, Editor, Detay Yayincihk, Ankara, pp.98-120, 2023
III. Lojistik Sektoriinde Yesil Doniisiim Ve Siirdiiriilebilirlik Uygulamalari
Tiirkmen H., ALKARA 1.
in: Endiistriyel Siirdiiriilebilirlik ve Déngiisel Ekonomi Uygulamalar:: Diinyadan ve Tiirkiye'den Yesil Doniisiim
Ornekleri, Bilgi¢ Abdiilbaki, Balbay Senay, Editor, Detay Yayincilik, Ankara, pp.141-168, 2023
IV. Isletmelerde Yesil Déniisiim ve Siirdiriilebilir Pazarlama Uygulamalar:
Akkoy S., ALKARA 1.
in: Endiistriyel Siirdiiriilebilirlik ve Déngiisel Ekonomi Uygulamalar:: Diinyadan ve Tiirkiye'den Yesil Doniisiim
Ornekleri, Bilgi¢ Abdiilbaki, Balbay Senay, Editor, Detay Yayincilik, Ankara, pp.73-97, 2023
V. Genetigi Degistirilmis Uriinlere Yénelik Tiiketici Davraniglar:1 "Eskisehir'de Bir Aragtirma”
ALKARA I, ARGAN M.
Kriter Yaynevi, istanbul, 2022
VL. YENI DiJiTAL URONLER UZERINE BIRINCELEME:METAVERSE VE NFT ORNEKLERI
ALKARA 1.
in: Dijital Etkilesimler Sektorel Yansimalari I, Altan inci Merve, Editor, Efe Akademi, istanbul, pp.171-197, 2022
VI. A RESEARCH ON CONSUMERS’ ATTITUDES TOWARDS HALAL CERTIFIED PRODUCTS
ALKARA 1.
in: Theory and Research in Social, Human and Administrative Sciences, Batal, Salih; Akgiil, Ceylan Siilii, Editor,
Seriiven Yaymevi, izmir, pp.295-312, 2022
VII. PANDEMI SONRASI DiJiTALLESME VE MOBiL PAZARLAMA: KAVRAMSAL BiR INCELEME
ALKARA 1.
in: Dijital Déniisiim ve Isletmecilik, Koca G6zde, Egilmez Oziim, Editor, Efe Akademi, istanbul, pp.223-259, 2021
IX. Kiresel Ticaret Savaslarinin Sanayi isletmelerine Etkilerini Belirlemeye Yonelik Bir Arastirma
AKIN F,, ALKARA I, POLAT A.
Detay Yaymnevi, Ankara, 2020
X. Dijital Pazarlama Kavrami ve Sigortacilik Sektoriinde Bir Arastirma
ALKARA I
in: Pazarlama lletisimi ve Finansal Hizmetlerde Dijitallesme, Alkara Ibrahim, Editor, Detay Yayncilik, Ankara, pp.29-
52,2020
XI. Bireysel Emeklilik Sistemi ile Makroekonomik Faktdrler Arasindaki iliskilerin Belirlenmesi Uzerine
Bir Arastirma
AKIN F,, POLAT A, ALKARA 1.
EKIN YAYINEVI, Bursa, 2019
XII. Sigorta ve Sigortacilik
ALKARA I
in: Finansal Piyasalar ve Kurumlar, Akin Faruk, Editor, Ekin Yaymevi, Bursa, pp.129-157, 2019
XIII. Banka Dis1 Finansal Kurumlar
ALKARA L
in: Finansal Piyasalar ve Kurumlar, Akin Faruk, Editor, Ekin Yaymevi, Bursa, pp.103-129, 2019
XIV. Tirk Sigortacilik Sektériinde Bulunan Kurum ve Kuruluslar
ALKARA I
in: Sigortaciiga Giris, Faruk Akin, Editor, Ekin Yayievi, Ankara, pp.113-142, 2018

XV. Sigortacilik Hizmetlerinde Pazarlama



XVIL

XVIIL

XIX.

ALKARA 1.

in: Sigortaciliga Giris, Faruk Akin, Editor, Ekin Yaymevi, Ankara, pp.211-232, 2018

Bankacilik Hizmetlerinde Pazarlama

ALKARA 1.

in: Bankaciliga Giris, Faruk Akin, Editor, Ekin Yaymevi, Ankara, pp.160-184, 2018

Temel Bankacilik Uriin ve Hizmetleri

ALKARA 1.

in: Bankacihiga Giris, Akin, Faruk, Editor, Ekin Yayinevi, Ankara, pp.102-124, 2018

Tiirkiye ve Rusya Arasinda Yasanan Siyasi Krizin Tiirk Turizmi ile Turizm Gelirleri Uzerine Etkileri
YAYLA T., ARICI A, ALKARA 1.

in: Sosyal ve Beseri Bilimler Arastrimalar1 2017, AYHAN Biinyamin, AY Mustafa, AVSAROCLU Selahattin, AKPINAR
Serife, Editor, Cizgi Kitabevi Yayinlary, Ankara, pp.338-344, 2017

Tiirkiye'nin Afrika Ag¢iliminin Dig Ticarete Yansimasi

YAYLA T., ALKARA I, ARICI A.

in: Sosyal ve Beseri Bilimler Arastrimalar1 2017, AYHAN Biinyamin, AY Mustafa, AVSAROGLU Selahattin, AKPINAR
Serife, Editor, Cizgi Kitabevi Yayinlary, Ankara, pp.369-375, 2017

Arastirma Raporu

ALKARA 1.

in: Pazarlama Arastirmasi, Ceviri Editorii:Prof.Dr. Fatma Demirci Orel, Editor, Nobel, Ankara, pp.404-430, 2015

Refereed Congress / Symposium Publications in Proceedings
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IX.

HELAL SERTiFIiKALI UROUNLERE YONELIK TUKETiCi DAVRANISLARI UZERINE BiR ARASTIRMA
ALKARA 1.

EGE 4. ULUSLARARASI SOSYAL BILIMLER KONGRESI, Mugla, Turkey, 12 February 2022, pp.47

AVRUPAYA YAPILAN SERAMIK SEKTORU iHRACATINDA AVANTA] VE DEZAVANTAJLARIN ANALIZi
GOKTAS M., ALKARA 1, YAYLA T., ARICI A.

IV. INTERNATIONAL ACADEMIC RESEARCH CONGRESS, 30 October - 03 November 2018

TURK SERAMIK SEKTORU IHRACATINDA MARKALASMA

ALKARA i, GOKTAS M., ARICI A, YAYLA T.

IV. INTERNATIONAL ACADEMIC RESEARCH CONGRESS, 30 October - 03 November 2018

Kiiciik ve Orta Olgekli Aile isletmelerinin Kurumsallas(a)mama Nedenleri: Bilecik ilinde Nitel Bir
Arastirma

ALKARA i, ARICI A, YAYLAT.

1st International Symposium on Social and Educational Sciences Research (ISCER 2017), Antalya, Turkey, 3 - 05
November 2017

Sosyal Medya Kullanim1 Ve Tiiketici Davraniglarina Etkileri: Bursa-Bilecik-Eskisehir Ornegi
ALKARA i, YAYLA T, ARICI A.

1st International Symposium on Social and Educational Sciences Research (ISCER 2017), Antalya, Turkey, 3
November - 05 December 2017

Tiirkiye'nin Afrika A¢iliminin Dis Ticarete Yansimasi

YAYLA T, ALKARA i, ARICI A.

II. INTERNATIONAL ACADEMIC RESEARCH CONGRESS, 18 - 21 October 2017

Tiirkiye ve Rusya Arasinda Yasanan Siyasi Krizin Tiirk Turizmi ile Turizm Gelirleri Uzerine Etkileri
YAYLA T, ARICI A, ALKARA 1.

II. INTERNATIONAL ACADEMIC RESEARCH CONGRESS, 18 - 21 October 2017

Sehir Pazarlamasi Baglaminda Bilecik ili ve Marka Kent Olarak Bilecik

ALKARA I

Uluslararasi Tarihte ve Giiniimiizde Bilecik ve Cevresi Sempozyumu, Bilecik, Turkey, 9 - 11 November 2015

Hizin Toplumsal Rolu Uzerine Bir Tartiyma: Hiz Toplumu Modern Toplum Yaratir Mi1?
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XIIL.

XIV.

ARICI A, YAYLA T., ALKARA 1.

II. International Symposium On Social Sciences ASOS, 18 - 20 May 2017

ikna Teorileri Cergevesinde Yap1 Reklamlarina Yonelik Sdylem Analizi

ARICI A, ALKARA I, YAYLAT.

II. International Symposium On Social Sciences ASOS, 18 - 20 May 2017

Tiiketicilerin Genetigi Degigtirilmis Gidalar ile ilgiliBilgi Diizeylerini Belirlemeye Yénelik Bir
Arastirma

ALKARA 1.

International Conference On Research in Education Science, Mugla, Turkey, 19 - 22 May 2016, pp.1325-1346
7 Haziran 2015 Genel Segimlerinde Oy Kullanan Gen¢ Se¢menlerin Tercihlerinin Belirlenmesinde
Siyasal Pazarlama Faaliyetlerinin Roli

ALKARA 1.

International Confrerence On Research in Education Science, Mugla, Turkey, 19 - 22 May 2016, pp.1309-1323
Genetigi Degistirilmis Uriinlerde Etiketleme Uygulamalar: Etiket Okuma Davranisina Gére Degisen
Tiiketici Tutumlar1 Eskigehir Ornegi

ALKARA 1.

Uluslararasi Osmaneli Sosyal Bilimler Kongresi 12-13-14 Ekim 2016 Osmaneli/Bilecik, At Osmaneli/Bilecik, Bilecik,
Turkey, 12 - 14 October 2016, pp.880-891

Consumers Evaluation of Chinese Goods The Case of Turkish Consumers

OZTURK S. A, AGLARGOZ F., ALKARA I, akin 6.

International Journal of Arts Sciences (IJAS) Conference, 1 - 04 December 2008, vol.1
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