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I. Youtube Uzerinden Siyasal iletisim Yarisinin Sosyal Medya Madenciligi Yoluyla incelenmesi

TORUN N. K, TORUN T.
Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalari Dergisi, vol.9, no.2, pp.117-140, 2023 (Peer-Reviewed Journal)

II. KOTU AMACLI YAZILIMLARIN E-TICARET ICERISINDE SIBER GUVENLIK ACISINDAN INCELENMESi
TORUN N. K, TORUN T.
Sakarya iktisat Dergisi, vol.11, no.1, pp.1-16, 2022 (Peer-Reviewed Journal)

III. The Investigation of the Relation Between Metaverse and Religion Through Social Media Mining
TORUN N. K, TORUN T.
Alanya Akademik Bakis, vol.6, no.2, pp.2511-2526, 2022 (Peer-Reviewed Journal)

IV. DIiJiTAL ORTAMDA PAZARLAMA FAALIYETLERININ DUZEYLERININ BELIRLENMES]



TORUN T., 0ZBEK A.
Ugiincii Sektér Sosyal Ekonomi, vol.56, no.3, pp.1871-1893, 2021 (Peer-Reviewed Journal)
V. Bir Marka iletisimi Araci Olarak Fenomen Etkisi: Farkli Uriin Ve Fenomen Tipleri A¢isindan Satin
Alma Niyeti Ve Giivenilirlik A¢isindan Karsilagtirma
TORUN T.
Journal of Current Researches on Business and Economics, vol.11, no.1, pp.129-140, 2021 (Peer-Reviewed
Journal)
VI. Lisans Ogrencilerin Pazarlama ve Pazarlama Derslerine Yénelik Algilarinin Metaforik Olarak
incelenmesi
TORUN T.
pazarlama teorisi ve uygulamalar: dergisi, vol.6, no.2, pp.187-216, 2020 (Peer-Reviewed Journal)
VII. TUKETICILERDE TAKLIT URUN SATINALMA iSTEGI DEMOGRAFIKFAKTORLERIN, KiSiLiK
OZELLIiKLERININ VE TUKETICIETNOSENTRIZMIN ETKiSi
TORUN T.
Pearson Journal Of Social Sciences Humanities, vol.6, no.6, pp.240-251, 2020 (Peer-Reviewed Journal)
VIII. Tiitiin Ve Tiitiin Uriinlerinin Tiiketimini Azaltmaya Yonelik Renklerin Kullanimina filiskin Bir
Arastirma
TORUN T.
SULEYMAN DEMIREL UNIVERSITESI VIZYONER DERGIS], vol.11, no.27, pp.355-368, 2020 (Peer-Reviewed Journal)
IX. The Impact of Persuasion and Uncertainty on Perception of Viral Marketing Activities
TORUN T.
Journal of Business and Economics, vol.6, no.8, pp.1459-1466, 2015 (Peer-Reviewed Journal)
X. Examining the Impact of Burnout Syndrome and Demographics on Impulsive Buying Behavior IBB in
Working Places
TORUN T., IPGIOGLU I.
Advances in Economics and Business, vol.3, no.7, pp.279-286, 2015 (Peer-Reviewed Journal)
XI. Examinig the impact of burnout syndrome and demographics on impulsive buying behavior IBB in
working places
TORUN T., IPGIOGLU I.
Advances in Economics and Business, vol.3, no.7, 2015 (Peer-Reviewed Journal)
XIl. IKNA VE BELIRSIZLIGIN REKLAM ALGISI UZERINDE ETKISININ VIRAL REKLAM VE TELEVIZYON
REKLAMLARI KAPSAMINDA KARSILASTIRILMASI
TORUN T.
The Sakarya Journal of Economics, vol.4, no.2, pp.1-19, 2015 (Peer-Reviewed Journal)
XIII. Dogrudan Pazarlama Faaliyetlerinde Yatirim Kararinin Tahmininde Siniflandirma Algoritmalarinin
Karsilastirilmasi
TORUN N. K, TORUN T.
Balkan and Near Eastern Journal of Social Sciences, vol.1, no.1, pp.38-50, 2015 (Peer-Reviewed Journal)
XIV. YERLESIKLIK ve ILISKILERI ANLAMADA AG DUZENEGI KURAMI SOSYOLOJiK BAKIS
TORUN T, EGILMEZ 0.
Dumlupinar University Journal of Social Science, no.42, pp.69-76, 2014 (Peer-Reviewed Journal)
XV. Sigara ve Benzer Nitelikli Aligkanlik Yaratan Uriinlerin Tiiketiminin Azaltilmasina Yénelik Sosyal
Pazarlama Uygulamalarinda Vergilerin Etkinligi
TORUN T., EKINCI F.
Sakarya Iktisat Dergisi, vol.3, no.2, pp.18-39, 2014 (Peer-Reviewed Journal)
XVI. Effects of materialism and religious values on attitudes towards cause related marketing
ERDOGAN B. Z,, TORUN T., GONULLUOGLU S.
Social Business, vol.4, no.2, pp.153-168, 2014 (Peer-Reviewed Journal)
XVIL Yerlesiklik ve fliskileri Anlamada Ag Diizenegi Kurami: Sosyolojik Bakis
TORUN T, EGILMEZ 0.

Dumlupmar Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, vol.0, no.42, pp.69-76, 2014 (Peer-Reviewed Journal)
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Bir iliskisel Pazarlama Araci Olarak Sanal Topluluklar
ERDOGAN B. Z., TORUN T.

Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalari Dergisi, vol.2, no.4, pp.45-71, 2009 (Peer-Reviewed Journal)
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METAVERSE KAVRAMININ iLK GIKIS NOKTASI: SNOW CRASH (PARAZIT) INCELEMESI

TORUN N. K, TORUN T.

in: METAVERSE VE MEDYA, CIMEN ULHAK, Editor, Efe akademi, Ankara, pp.7-22, 2024

Tiiketici Pazar1 ve NFT

TORUN T.

in: Tiiketici Davranislar1-V, KARAMAN DAVUT, Editor, Egitim Yaynevi, Istanbul, pp.119-140, 2024

Sosyal Medya Fenomenlerinin Kullaniminin Marka Otantikligi Uzerinden Satin Alma Niyeti Uzerine
Etkisi

TORUN T.

in: Sosyal ve Beseri Bilimlerin Degisen Yiizii: Stratejik Yaklasimlar, Tutar Kiirsat, Editor, SRA Academic Publishing,
Klaipeda, pp.19-36, 2023

E-Learning as an Impact of Emerging Technologies in Training: A Review of the Two Leading E-
Learning Platforms

TORUN N. K, TORUN T.

in: Focus of Educational Sciences and Future Perspective, Pasa Yal¢in, Editor, SRA Academic Publishing (Strategic
Researches Academy), Klaipeda, pp.71-84, 2023

Tiiketici Temelli Marka Degerine Yénelik Yapilan Lisans Ustii Tezlerin Dokiiman Analizi Yontemi ile
incelenmesi

TORUN T.

in: Sosyal ve Beseri Bilimlerde Arastirmalar Kavramlar, Arastirmalar ve Uygulama-1, Prof. Dr. Zafer Golen, Asst.
Prof. Dr. Siikrii Unar, Editor, Livre de Lyon, Lyon, pp.323-342, 2022

Dijital Diinya Vatandashgin, Tekno-Dindarlik Seklinde ibadet Uzerine Etkisi

TORUN T.

in: sosyal bilimler arastirmalar: ¢ikarimlary, bilesenler, ¢éziimlemeler, Kiirsat Tiifekgi, Leyla Akbas, Editor, SRA
academic publishing, pp.83-104, 2022

E-pazaryerleri yoluyla iiriin pazarlama ve satis

TORUN T.

in: Tekstil Uriinleri i¢in Dijital Ortamda Pazarlama, Erkan Akar, Ahmet Ozbek, Editor, Nobel, istanbul, pp.293-326,
2021

Endiistri 4.0 Kapsaminda Bilecik $Seyh Edebali Universitesi ve Bélgesel Sanayi isgbirliginde Beklentiler
ve Sorunlar

TORUN T, TORUN N. K.

in: Egitim ve Isletme Eksenli Multidisipliner Aragtirmalar ( 1. Basim), , Editor, SRA Academic Publishing, pp.129-
145, 2021

Dijital Toplumlarda Vatandaslik ve Hayirseverlik Etkilesiminin Yapisal Esitlik Modellemesi ile Analizi
TORUN T.

in: Sosyal Bilimlerde istatistiksel Uygulamalar (SPSS, EVIEWS, R, Amos, Stata ve Gauss ile), , Editor, Efe Akademi,
istanbul, pp.305-375, 2020

Dijital Cagda Internet Sosyal Medya ve Pazarlama

TORUN T.

Dora, 2015

Pazarlama fletisimi Karmasi Elemanlar:

TORUN T.

in: Pazarlama llkeler ve Yonetim, Prof. Dr. Bayram Zafer Erdogan, Editor, Ekin, Bursa, pp.481-514, 2014
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XIIL.

Kobi’'lerde Pazarlama

TORUN T., GONULLUOGLU S.

in: Girisimcilik ve Kobiler Kavramlar Sorunlar ve Céziim Onerileri, Prof. Dr. Bayram Zafer Erdogan, Editor, Ekin,
pp.174-200, 2011

Sektorel Dis Ticaret Sirketleri Thracat Modelinin Kiitahya Gini Sektériinde Faaliyet Gosteren
KOBI’xxlere Uygulanabilme imkanlarinin Arastirilmasi

TORUN T, Stier i.

in: Girisimcilik ve Kobiler Teori ve Uygulama, , Editor, Ekin, pp.310-331, 2008

Refereed Congress / Symposium Publications in Proceedings
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VL
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VIIL

IX.

Dijital Medya Kaynag1 Youtube Uzerinden Siyasal iletisim Yarisinin Sosyal Medya Madenciligi Yoluyla
Incelenmesi Ozet

TORUN N. K, TORUN T.

9th International Conference on Multidisciplinary Sciences, Antalya, Turkey, 24 - 29 April 2023

Egitimde Gelisen Teknolojilerin Etkisi Olarak E- Ogrenme: iki One Cikan E-Ogrenme Platformun
incelenmesi

TORUN N. K, TORUN T.

13. Uluslararasi Egitim Yonetimi Formu, Ankara, Turkey, 11 - 15 May 2022, pp.594-606

Endiistri 4.0 Kapsaminda Bilecik $Seyh Edebali Universitesi ve Bélgesel Sanayi Isbirliginde Beklentiler
ve Sorunlar

TORUN T, TORUN N. K.

14th International Conference of Strategic Research on Scientific Studies and Education, Turkey, 16 - 18 December
2021, pp.26-27

METAVERSE KAVRAMININ iLK GIKIS NOKTASI: SNOW CRASH (PARAZIT) iNCELEMESi

TORUN N. K, TORUN T.

14th International Conference of Strategic Research on Scientific Studies and Education, Turkey, 16 - 18 December
2021, pp.115-122

Bir Marka iletisimi Araci1 Olarak Fenomen Etkisi: Farkli Uriin Ve Fenomen Tipleri Agisindan Satin
Alma Niyeti Ve Giivenilirlik A¢isindan Karsilastirma

TORUN T.

13. International Conference of Strategic Research on Scientific Studies and Education, Turkey, 26 May 2021
DIJITALLESEN DUNYADA BIiREYLERIN DINI DEGERLERININ TEKNO-DINDARLIK UZERINE ETKISININ
INCELENMESH

TORUN T.

12th International Conference of StrategicResearch in Social Science and Education, 10 - 13 December 2020
SOSYAL MEDYA FENOMENLERININ KULLANIMININ MARKA OTANTIKLIiGi UZERINDEN SATIN ALMA
NIYETi UZERINE ETKisti

TORUN T.

12th International Conference of StrategicResearch in Social Science and Education, 10 - 13 December 2020
Dijital Diinya Vatandashgin, Tekno-Dindarlik Seklinde ibadet Uzerine Etkisi

TORUN T.

9th Eurasian Conference on Language and Social Sciences (ECLSS 2020a), 16 - 18 October 2020, pp.413-431
Tiitlin Ve Tiitiin Uriinlerinin Tiiketimini Azaltmaya Yoénelik Uygulama Olarak Renklerin Kullaniminin
Tiirkiye’de Sigara Kullananlar Uzerine Etkisinin Arastirilmasi

TORUN T.

11th International Conference of Strategic Research on Scientific Studies and Education (ICoSReSSE), 8 - 10
November 2019, pp.406-422

Yeni Nesil i¢in Sosyal Medya igerisinde Retro Pazarlama: Rotamiz Kars

TORUN T.
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II. International Applied Social Sciences Congress, 19 - 21 April 2018

CONSUMERS BUYING PREFERENCES FOR COUNTERFEIT GOODS THE EFFECTS OF DEMOGRAPHICS
PERSONALITY TYPES AND CONSUMER ETHNOCENTRISM

TORUN T.

International Conference of Strategic Research in Social Sciences and Education, 14 - 16 October 2016, pp.1008-
1023

Oriin Tiiri ve Fiyat Seviyesinin Tiiketicilerin Amaca Yoénelik Pazarlama Markasi Satin Alma Istegi
Uzerindeki Rolii

ERDOGAN B. Z., TORUN T., GONULLUOGLU S.

20. Ulusal Pazarlama Kongresi, Turkey, 10 - 12 June 2015, vol.1

Relationship of the Factors of Mobbing An Application on Health Sector

iPCIOGLU i, TORUN T., EGILMEZ 0., Ahlat A.

15th EBES Conference, 8 - 10 June 2015, pp.1068-1078
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